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profine mit klarer Ausrichtung: Eigenstandige Positio-
nierung von KBE, Kommerling und Trocal als Grundlage
der Markenstrategie

Fachbesucher aus aller Welt empfing die profine GmbH - Gemein-
schaftsunternehmen der Profilmarken KBE, Kémmerling und Trocal —
auf der Messe ,fensterbau/frontale”. Nach erfolgreicher Restrukturie-
rung prasentierte sich die Nr. 1 unter den Profilherstellern in Nirnberg
mit gestarktem Selbstbewusstsein und klaren Perspektiven fir die Zu-
kunft. Die Gruppe unterstrich hiermit ihre flihrende Rolle im internatio-
nalen Systemgeschaft.

Der Kurs der Gruppe wird wesentlich bestimmt durch eine Mehr-
Marken-Strategie, die der traditionellen Kompetenz von KBE, Kommer-
ling und Trocal sowie dem individuellen Charakter dieser Marken kon-
sequent Rechnung tragt.

Im Focus der profine-Markenpolitik steht daher die Weiterfihrung der
Mehr-Marken-Strategie mit einer eigenstandigen und differenzierten
Positionierung von KBE, Kdmmerling und Trocal. Dies bedeutet selbst-
verstandlich, dass eine Vereinheitlichung bzw. Aufgabe von Systemen
definitiv kein Thema ist. Im Gegenteil: Aufbauend auf den spezifischen
Starken und Kompetenzfeldern der einzelnen Marken sollen die Profil-
systeme von KBE, Kémmerling und Trocal entsprechend der Kunden-
und Marktanforderungen kontinuierlich weiter entwickelt und optimiert
werden. '

Mit dieser Strategie kommt die profine Group nicht zuletzt auch der
iiberaus hohen Markenbindung der Kunden von KBE, Kémmerling und
Trocal entgegen, die fir die Gruppe eine Verpflichtung sowie Chance
darstellt und mit umfassenden Mafinahmen zur weiteren Verbesserung
des Kundenservices gefestigt werden soll.

Wahrend die Gruppe in ihrer Markenstrategie auf individuelle Marktauf-
tritte und Differenzierung setzt, steht in einigen zentralen Funktionsbe-
reichen mehr denn je gemeinsames Agieren auf dem Plan. Dies gilt
insbesondere fiir den Bereich Forschung und Entwicklung. Hier steht
der Gruppe durch die Biindelung der technologischen Kompetenz drei-
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er starker Marken insgesamt ein Know how zur Verfigung, das sich
multipliziert und eine hervorragende Basis bildet fiir aktuelle und kinfti-
ge Innovationen.

Durch Biindelung von Aktivitaten in den Bereichen Produktion, Einkauf,
Logistik und Administration hat die profine Group dariiber hinaus wert-
volle Synergieeffekte genutzt, die letztendlich auch dem Markt zugute
kommen.

Dass die profine Group fiir die Zukunft gut geriistet ist, um ihre fiihren-
de Rolle im internationalen Systemgeschaft weiter auszubauen, unter-
strich sie in Niirmberg mit einem in der Branche einzigartigem Ausstel-
lungsprogramm, das samtlichen Bausituationen und Kundenwiinschen
individuell Rechnung tragt und wegweisende Innovationen umfasst.
Erganzt wird dieses Produktprogramm durch ein umfassendes Servi-
ceangebot, mit dem die profine Group ihre Verarbeiter zur Erzielung
gemeinsamen Markterfolgs nicht nur in technischer, sondem auch in
betriebswirtschaftlicher Hinsicht tatkraftig untersttitzt.

Weitere Infos: profine GmbH, Abteilung Marketing, Zweibriicker Stralte
200, 66954 Pirmasens, Telefon (06331) 56-0,Telefax (06331) 56-1515,
Mail und Internet : info@profine-group.com, www.profine-group.com
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