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KOMMERLING -
EINE ECHTE VERSTARKUNG!

KOMMERLING platziert seine Ak-
tivititen schwerpunkimaBig auf
dem Privat-Sektor — also vor allem
bei privaten Bauherren und Reno-
vierern.

In diesem Markt hat KOMMERLING
ein erstklassiges Image, eine hervor-
ragende Kundenbindung und
einen iberlegenen Bekanntheits-

grad. Die in der Ausarbeitung ¢

befindliche MehrMarken-Strategie
mit den nunmehr vier Marken
TROCAL, KBE, KNIPPING und
KOMMERLING wird die Abgren-
zung der einzelnen Profilprogram-
me kldren und das Neben- und
Miteinander am Markt deutlich
machen.

Das KOMMERLING-Produkt-Pro-

gramm - Fenster- und Turenprofil-
systeme, Roll- und Klappladen,
Einbauzargen und Fensterbénke,
Gelénder- und Zaunsysteme sowie
Platten — rundet das bisherige Sor-
timent der HT TROPLAST AG ab.
Im Kunststoffbereich erwirtschaftete
das Unternehmen 1999 einen
Umsatz von rund 680 Mio. DM,
davon etwa 570 Mio. mit Fenster-
profilen, und hat Produktionsstand-
orte in Pirmasens/ Deutschland
(Profile und Platten), Marmoutier/
Frankreich {Profile), Bosaro/ltalien
(Profile), Madrid/Spanien (Profile),
Tianjin/China (Profile) und Huntsville/
USA (Platten). Weltweit beschaftigt
das Unternehmen 1.900 Mitarbei-
ter, in Pirmasens sind dies 1.400.

KOMMERLING
IM HT TEAM!

Die HT TROPLAST AG hai sich
seit Monaten fir KOMMERLING
stark gemacht. Fir den Bestand
des Unternehmens mit seinem aus-
gezeichneten Marken-Image.

Fir den Standort Pirmasens mit
seinen kompetenten, erfahrenen
Mitarbeiterlnnen und fir den
Erhalt von hunderten erfolgreichen
Geschéaftsverbindungen mit Markt-
partnern, die zum Teil schon seit
Jahrzehnten mit KOMMERLING
zusammen arbeiten. Heute kénnen
wir feststellen, dass sich die zahl-
reichen, harten, aber immer fairen
Verhandlungen um das Unternehmen
fir alle Befeiligten gelohnt haben.
KOMMERLING ist seit dem

1. Okiober eine 100%ige Tochterge-
sellschaft der HT TROPLAST AG und
verstdrkt das Team der HT-Marken
TROCAL, KNIPPING und KBE,




mengefiihrt, die gemeinsam den

@8 crsten Platz in der europdischen

| Rangliste einnehmen. Mit zusammen
¢ 23% Marktanteil in der EU stehen

| diese Vier ganz oben und haben
| gute Aussichten, ihre Markifihrer-
| schaft weiter auszubauen.

"EIN NEUER VIERER —
AUF ERFOLGSKURS.

Unter dem Dach der HT sind jetzt
vier starke Profil-Marken zusam-

Das um KOMMERLING erweiterte
Kerngeschaft ,Profile” der HT
beschaftigt weltweit ca. 3.000
Mitarbeiterinnen. Die Jahrespro-
duktion betrégt tber 200.000 t
Kunststoff-Profile — der Umsatz
betrégt etwa 1,2 Mrd. DM.

MEHR-MARKEN-STRATEGIE -
GARANTIE FUR EIGENSTANDIGKEIT!

Jede der vier HT-Marken wird
auch in Zukunft eigensténdig ope-
rieren und ihre Stirken gemaB
der Mehr-Marken-Strategie offensiv
ausspielen. Das bedeutet, dass
TROCAL und KBE ihren Schwer-
punkt — wie bisher — im Objekt

bereich haben, wahrend
KOMMERLING seine Posifion im
Privat-Segment und als Vollsorti-
menter weiter ausbauen wird.
KNIPPING agiert als regionaler
Spezialist in Marktnischen. Spe-
ziell in Export-Markten ist eine

s

enge Koordination der Aufgaben
vorgesehen. Im Mittelpunkt der
Aktivititen stehen dabei West-,
Std- und vor allem Ost-Europa
mit ihrem enormen Nachhol-

bedarf.
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ZUSAMMENARBEIT -
AUF VIELEN FELDERN.

Deutliche Vorteile fir dlle Befeiligten  spiel fir eine solche, fir alle vor-

verspricht die Zusammenarbeit teilhafte Zusammenarbeit sind die
in den Bereichen Zentraler Ein- speziellen Sichtschutz-Elemente
kauf und Informationstechnik von KOMMERLING - fiir alle
sowie bei Controlling, Logistik und ~ Mitglieder der HT Gruppe eine
Forschung/Entwicklung. interessante Programm-Ergéinzung
Hier wollen wir Know-how und besonders im mediterranen Raum.

Kompetenz bindeln — mehr und
gezieltere Innovationen sowie
Kostensenkungen werden dabei
herauskommen. Ein konkretes Bei-

VORTEILE — AUCH FUR
UNSERE PARTNER.

Wir sind sicher, dass die neue Zuwachs der HT TROPLAST AG -

5 Unternehmens-Konstellation fiir alle  beste Voraussetzungen also fiir
Fensterbau-Partner ein positives, die Sicherung der Wettbewerbs-
ermutigendes Signal bedeutet. fahigkeit unserer meist mittelstén-
Auf der einen Seite werden sie dischen Fensterbau-Partner.

von der Qualitat gezielter Produki-
Innovationen profitieren, auf der
anderen Seite vom Substanz-




NEUE ERFOLGE — MIT NEUER
GESCHAFTSLEITUNG.

Auch die neue KOMMERLING-
Geschdftsleitung ist typisch fir
den Teamgeist der HT.

Sie wird gebildet von -
bisherigen — HT., RUTGERS- und
KOMMERLING-Managern.

Im Einzelnen:

Sprecher der Geschaftsleitung

ist Helmut Marzahn — bisher
Geschdaftsbereichsleiter Profile der
HT. Wolfgang Posner kommt von
der HT-Mutter RUTGERS AG und
ist verantwortlich fir Finanzen und
Personal, Winfried Tanzer fir
Vertrieb und Roger Heyl fir die
Technik. Beide sind erfahrene
KOMMERLING-Manager.

a

Ven links oben nach rechis unten: Helmut Marzahn, Wolfgang Posner, Winfried Ténzer und Roger Heyl.
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